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調査対象者のスクリーニングの例

本サービスを活用することで、健康・医療データを利用したスクリーニングができます。より、製品の販売対象に近い形で調
査ができるため、すでに構築済みの購買モデルをはじめとする様々なマーケティングモデルの精度を向上させることもで
きます。

製品の販売対象に
近い消費者を抽出

<対象者の条件>
①成人以上
②排便回数が週に3～5回
③食物繊維摂取量が21 g未満の男性
④食物繊維摂取量が18 g未満の女性

排便回数
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